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Una vita in proprio. Secondo Infocamere le aziende a titolarita femminile hanno resistito meglio alla crisi

Dipendente? Mai piu

Meglio imprenditrice

Cresce trale italiane la voglia d'impresa - Boom di richieste per la guida di Futuro@lfemminile

dilaurala P.dsta
e Caterina Ruggi d’Aragona

olevafarel'architetto,mae
‘ / diventata manager di
un’agenzia di pubblicita. Si
eralicenziataper seguirelafigliane-
gli stndi, ma, una volta rispettata
quella che per molte & una sorta di
“legge morale” (direbbe Immanuel
Kant), aveva voglia di tornare al la-
voro. Perd in un’azienda creativa e
fleggibile. Enon c’#aziendapin crea-
tiva e flessibile, in base agli stan-
dard individuali, della propria.

Cosl, ora Pinuccia Dagradi - as-
sieme alla socia Patrizia Dicesare
(un passato nella finanza) - dise-
gna. Non palazzi, ma borse da so-
gno, fatte amano in Italia dal miglio-
reartigianosu piazza, conlmatena-
lipit pregiati.

, Ledueimprenditrici, che nellalo-
fo start-up Justeunsacregalano allu-
re alle pelli di ignana e struzzo, hari-
no trasformato in realta il sogno di
un crescente numero di italiane: si
sono trasformate da lavoratrici di-
pendentiapersone indipendenti. In-
dipendenti nei tempi e nei modi di
lavoro, attraverso un'attivitd pro-
pria.Nellaqualeincidere veramen-
te, dicono quasi tutte, afflitte (spes-
so dopo una maternita) dalla sin-
drome di voler lasciare un gegno
del proprio passaggio sul pianeta. E
se Eugenio Finardinel1978 cantava
«Extraterrestré, portami via: vo-
glio una stella che sia tufta mia», le
donne del zo10 che se lo possono
permettere non sperano pit1 che un
marito o una rendita le porti all'au-
tonomia economica, ma la "stella”
tutta loro se la creario. Soprattutto
se sonouscite dal mercato dellavo-
ro per i figh e poinon possono o
non desiderano pitirientrarvi, -

Ma come sostenere, a livello di
politiche nazional, le start-up lan-
ciate da donne? «Indubbiamente,
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Fimprenditoria femminile ha biso-
gno di essere sosteputa attraverso
strumenti che favoriscanio 'acces-
so al credito, allo scopo anche diin-
crementare I'occupazione femmi-
nile, che & ancora lontana da guel
60% indicato dalla Stratégia di Li-
shona- spiega il ministro perle Pari
opportunitd, Mara Carfagna -
L'idea attorno alla quale stiamo la-
vorando, e che speriamo possa esse-
rerealizzatanelgiro diqualche me-
se, &quella diajutare micro, piccole
e medie imprese a conduzione 0 a
prevalente partecipazione femmi-
nile, infase di start-up, concentran-
doci in particolare sulle regioni del
Mezzoglorno»

Fin qui;la politica. Ma come fa-
reamettere suun'impresaparten-
do da zero? Dagradi e Dicesare
hanno trovato le risposte nel cd-
rom «La cittd dell'imprenditoria
fernminile», un percorso digitale
creaio da Futuro@alfemminile
(Iiniziativa di Microsoft Italia
con Acer), realizzato con il patro-
cinio del Dipartimento per le pari
opportunita. «Il cd-rom ci ha per-
messo dicolmare lacune che non

sapevamo di averey», raccontano.

1 successo della gwida testimo-
nia il grande interesse delle donne
versol'imprenditortalith. Anche du-
rante la grande crisi. Anzi, a mag-
gior ragione durantela grande crisi.
«Intendevamo proprio offrire
uno strumento operativo unico
alle donne che desiderano avvia-
re un’attivitd imprenditoriale,
con le istruzioni per compiere i
giusti passi», spiega Roberta Coc-
co, responsabile di Fuhiro@alfem-
minile e direttore marketing centra-
le di Microsoft Italia.

Un manuale concepito come
"business game", che viene inviato
surichiesta dal Dipartimento perle
Pari opportunita oppure & scarica-
bile dainternet, dal sito istituziona-

le, o da guello di Futuro@Ifemumini-
Ie o infine seguendo il link direfto
nelsito del Sole 24 Ore. « Numerose
lerichieste diinvio eidownload, an-
che da parte di amministrazioni
pubbliche -spiegaCocco-. Eur’ini-
zigtiva ¢oncreta, che non sarebbe
stata possibile senza Fentusiastico
supporto delle Pari opportunita e
diIsabella Rauti in particolare».

A confermare il bilancio & pro-
prioil capo-dipartimento Rauti, che

guarda gia oltre. «Stiamo studiando-

Tipotesi di ottenere fondi Cipe per
incentivare Fimprenditoria femmi-
nile-annunciaal Sole24 Ore—e con-
finuiameo a lavorare con I'Associa-
zionebancariaitaliana alla creazio-
nediwnfondodigaranziaperleatti-
vitd al femminile. Vogliamo agevo-
lare processi d'incubazione delle
start-up di donne, anche attraverso
agevolazioni alle forme cooperati-
ve e consortili, qualificazione im-
prenditoriale e professionale, age-
volazioni per accesso al credito e
al microcredito, supporto nella ri-
cérea di fondi eurdpei o di nuovi
mercati Maanche medianteilrecu-
peroeilreimpiego deifinanziamen-
tiregionalinon erogati. Nel frattem-
po, seguiamo con attenzione il pro-
getto della Citta delVimprenditoria
‘femminile e ne compiremo un at-
tento monitoraggion.

Conil cd-rom, Fupuro@alfemmi-
nilehapromossoancoraunavoltale
tecnologieal serviziodelle donne, di-
mosirandone i vantaggi sia come
strumento di realizzazione profes-
sionale siaperlagestione delle atti-
vitd quotidiane. «La metafora della
citth virtuale vuolerendere grafica-
mente la corrispondenza tra luo-
goetema-spiega Cocco—: cliccan-
do sull'icona che raffigura un can-
tiere compare un test attitudinale
per valutare sesiéportatiall’attivi-
tA imprenditoriale, sotto il logo ci-
ty sitrovano le istruzioni per iter

burocratico, sottolacasasiappren-
de come la tecnologia pud atutare
nellaconciliazione vita-lavoro. So-
no olire tremilale donne che da ot-
tobre scorsohannoutilizzato il pro-
gramma, Sono stata persino contat-
tata su Facebook da una ragazza
che mi chiedeva il cd-rom e che
continuaascrivermi per aggiornar-
mi sullancio della sua start-up».

"La "pativa digitale”, come la defi-
nirebbero Urs Gasser e John Pal-
frey,autoridi Born Digital. Connec-
tingwith aglobal generation of digi-
talnatives (tradotto inTtalia daRiz-
zoli),sichiama Barbara Saettaerac-
conta che la guida digitale & siata
unalleato silenzioso nellasuadeci-
sione dilasciare unlavoro insoddi-
sfacente e rimettersi in gioco. Da-
gradi e Dicesare, invece, sono im-
migrate digitali, ciog sisono forma-
te prima dell'avvento della cultura
digitale di massa: fanno pil fatica
delle "native", mada persone intel-
ligenti quali sono rifuggono dai cli-
ché che descrivono le donne lonta-
nedalletecnologie. «Voghiamo cre-
are entroYanno unarete distributi-
vaefficace sulweb-dicono-:lacri-

sinon cispaventa, perche abbiamo
unagestione oculata».
Non éun caso.Nel Secondorap-
porto nazionale sulFimprendito-
riafemminile, di imminente pub-
blicazione e anticipato in parte:al
Sole 24 Ore, risulta evidente co
me nel corso della crisi le donre
siano apparse pit: combattiv,
meno scoraggiate degli nomini
«L'impresa femminile ha tenuo
meglio diguellaa titolarith mascii-
le ¢ ha dato un apporto rilevantieal
sostegno occupazionale, in partioo-
lare pel segmento della piccor e
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micro-impresaradicata nel sucem-
ritorio di appartenenzay, spiega
Rauti. Come dire, che le imprendi-
trici stanno licenziando meno de-
gli imprenditori.
Latenaciafemminile & conferma-
taanche dai dati Infocamere, elabo-
ratiperI1Sole 24 Ore, che evidenzia-
no, tra settembre 2008 e settembre
2009, un calodelle impreseatitolari-
t4 femminile all'1,6%, a fronte di m
-2%di quelle agestione maschile. Va
sottolineato che I4 vera forza di gal-
leggiamento & principalmente rap-
presentata dalle aziende con titolari
exitacomunitarie, aumentate del
6,6+ nello stesso periodo di riferi-

mento, a fronte di un aumento del
4,7%diimprenditori extracommmnita-

ri.llsaldonatalith-mortaliti & negati--

vo anche tra le imprese di cittadini
non italiani, s'intende, ma mentre la
mannaia dellacrisiha falciato quelle
di extracomunitari(passate da 11471
2 6.846) ha avuto mano pili leggera
suquella delle extracommmitarie (da
3.608a2.:201). ‘

C'2 voglia d'impresa, quindi, tra
ledonne. Leloroidee ealcumetrale
loro storie piit belle sono in questo
Rapporto Donne & Impresa. Che,
detto per inciso, aderisce alla cam-
pagna del Comitato pari o dispare
di Fiorella Kostoris ed Emrma Boni-
no contro gli stereotipi di genere
nei media italiani, facendo a meno
di formule stantie come “impresa
rosa", "potere alle donne”, "V'altra
metadel cielo” e dir st voglia. Ritrar-
re le donne come romantiche abi-
tanti di un ghetto rosa & antistorico.
Lo dimostrano le titolari di Juste un
sac. E le 2243 nuove imprenditrici
chehannopresoillargo tramarzoe
settembre 2009, nel bel mezzo del-
latempesta economica. :

laura.loposta@ilsole24ore.com
cotering_rdo@hotmail.com
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GIO BELLI

«lInostro obiettivo
édareun aiuto concreto
amuovere i printi passt
condisimvolrura
esenzafare error»

.a manager. Roberta

Cocco, direttore marketing

centrale Microsoft

«Stiamo lavorando
per ottenererisorse
Cipe e per realizzare
insieme con PAbI

un fondo di garanzia»

1l politico. [sabella Rauti
capo Dipartimento
‘Pari opportunita

LAMINISTRA _
Mara Carfagna: «Allo studio
aiuti alle start-up create

o gestite da donne,

con un occhio di riguardo
per quelle nel Mezzogiornos

PRIMO BILANCIO

Inoltre tremila hanno
utilizzato a partire

da ottobreil cd-rom
patrocinato dal Dipartimento
delle Pari opportunita

DEBUTTO
GUIDATO
Patrizia Dicesare
e Pinuccia -
Dagradi
entrambe

con un passato
in altre attivita
hanno fondato
grazie al cd rom
“la cittd
dellimprendito-
ria femminile " la
Juste Un Sac, che
stoccupa di

" progettare

e realizzare .
borse e aliri
accessori in pelle

IL SEGRETO'
INQUATTRO
MOSSE
& Realizzare un
prodotto dialta
gualita made in_
Ttaly, partendg”
dalla ricerca -
di materiali
pregiati per poi
affidareaun -
laboratorio -
artigianale
la produzione
& Metterca
fatior comune
valori, idee
e competenze
acquisite nelle
precedenti
esperienze
professionali
© Partire con
piccoli passi:
investimenti
oculati, scelfe
imprenditoriali
coerenti con
le possibilita
aconomiche -
delle socie
@ Utilizzare
sofisticate
fecnologie
infunzione
delle loro
esigenze
produttive
e distributive |
come stare in
contatio con
il laboratorio
oppure per

" cercare spazi
di mercato



